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UVOD

Modernizem se pojavi v zacetku 20. stoletja. V tem obdobju se zgodi mnogo premikov in
sprememb na vseh podrocjih (industrija, kultura, politika). Vse te spremembe pa mocno so
mocno vplivale tudi na ostala kulturna podrocja, kot so npr.: umetnost in tipografija.

Tako kot v poeziji in prozi, so se tudi v tipografiji pogledi na estetiko ¢rke in njeno
funkcionalnost tekom €asa stalno spreminjali.

Na samem zacetku so uporabljali le renesan¢no pisavo, z oblikovanjem novih ¢rk pa se niso
ukvarjali. Te so zdruzevali z razli¢énimi elementi in tehnikami (kolaz, fotomontaza). Nekateri
tipografski izdelki so bili le v ¢rno-beli verziji, drugi so bili polni barv. Pomen besed ali ¢rk
znotraj konteksta je bil v razlicnih obdobjih in drzavah razlicen. Ponekod je imela vedji
pomen informativnost besed, drugod je bila bolj pomembna efektivnost videza.

Nekatera gibanja se kasneje niso ve¢ zadovoljila le s pisavami in so oblikovali take, ki so
izrazale njihovo prepri¢anje. Pisave so ponekod poudarili Se za barvami, ali pa razli¢nimi
velikostmi ¢rk, da je bil efekt sporocila vecji.

Vsekakor pa je bila ¢rka v ¢asu modernizma inStrument komunikacije, ki mora s svojo
precizno obliko predstaviti dolo¢eno informacijo. Uporaba tipografije in pisave je tako
postajala pomemben atribut komuniciranja.

Komercialen modernizem se je pricel v Parizu od koder je preplavil vso Evropo. Razsiril se je
celo v ZDA. Dizajni so se med razli¢nimi narodi razlikovali, saj se je ¢util vpliv predvsem

tistih gibanj, ki so v doloCeni drzavi bili prisotni.



1 MODERNIZEM

Ob zacetku novega stoletja je graficno oblikovanje dozivelo premike, predvsem v obliki in
praksi. Napredki v tehnologiji so vodili do sprememb pri metodah, ki so bile usmerjene v
masovno komunikacijo. Amerika in Evropa sta postali bolj potrosniSko usmerjeni,
oglasevanje pa je postalo pomembna kulturna sila. Ze takrat je bil tisk (revije, Easopisi, ipd.)
mocno usmerjen v masovno komunikacijo in so vlozili kar precej truda, da bi izboljsali sam
medij. Tako je bil napredek v oblikovanju, proizvodnji in porazdelitvi vrste pisav velikega
pomena. Z naras¢anjem prometa v mestnih ulicah se je povecalo tudi Stevilo moznih lokacij
za oglasevanje. Zdruzitev ¢rke in slike je bila neprecenljivo orodje za njihov uspeh. Vec
lokacij je pomenilo tudi naras¢anje Stevila sporocil in boljSo borbo za pozornost javnosti.

Bistvo oglaSevanja je bilo poenostavljanje, razjasnitev in prepoznavnost. Najbolj popularna
metoda pri razSirjanju novega sloga je bil t.i. Sachplakat ali »plakat predmetov, ki je nastal v
Nemciji leta 1906. Znan je bil po pustih slikah in odebeljenih blok ¢rkah. Blok ¢rka, ki je bila
oblikovana v tistem obdobju, je izhajala iz gotske pisave (old Gothic) in rokopisne pisave.
Umetnost je imela zelo mocen vpliv na oblikovanje ¢rk in njihovo podobo. Nemski

ekspresionizem in dadizem sta redefinirala funkcijo tipografije.

Ekspresionizem

Nemski ekspresionizem se je pojavil leta 1905 in je pomenil gibanje uporniskih slikarjev, ki
so zavracali akademske kritike. Formirali sta se dve ekspresionisticni skupini: leta 1905 Die
brucke in leta 1911 Der blaue Reiter. Prvi so se zanimali za figuracijo in slednji za
abstrakcijo. Barve francoskih slikarjev — fauvistov so moc¢no vplivale na obe skupini. Produkt
njihovega kolektivnega radikalizma je bil jezik, ki je temeljil na primitivni ikonografiji. Ta je
vkljucevala tudi afriSke toteme in maske. Lesorez je bil njihov medij, s katerim so izrazali
skrita ¢ustva. Deformacija figure je poviSala stopnjo izrazanja. Med prvo svetovno vojno in
po njej se je ekspresionizem vmesal v politiko. S svojimi metafizicnim pristopom ustvarjanja
je nasprotoval konvencionalnim pogledom na svet in umetnost. Svojim lesorezom pa so
vkljucili tudi ¢rke, kar je dalo podobam in njihovi sporocilnosti Se vecjo moc.

Ekspresionisti se niso lotili oblikovanja ¢rk v komercialne namene, so pa moc¢no vplivali na

ostale vrste pisav, ki so sledile, ko se je gibanje ekspresionistov Ze koncalo.



Slika 1: E. L. Kirchner: Ovitek kataloga, 1919

Sachplakat (plakat predmetov)

Sachplakat (plakat predmetov)

Je popolnoma nemska iznajdba. Nastal je kot reakcija na pretiravanja Art Nouveau. Ta zanr
minimalisticnih plakatov je nastal pod okriljem Luciana Bernharda kot nacin oglasevanja
produktov. Za Sachplakat je znacCilno, da je vseboval minimalno Stevilo sporoc€ilnih
elementov. Ponavadi je bila to slika produkta, logo ali blagovna znamka in odebeljene linije
¢rke (pogosto tudi ro¢no zapisane velike tiskane crke). To metodo so prakticirali tudi
oblikovalci pri berlinskem plakatu (Berliner plakat), ki so spodbujali razvoj originale in
kopije verzij velikih tiskanih ¢rk. Mlademu Bernhardu sicer sprva tak nacin ni bil prevec¢ vsec,
ko pa so sestavili njegove znacilne ¢rke v pisavo, je tudi sam vstopil v posel. Mnoge podobe
¢rk je imenoval po sebi. Takega pristopa se je posluzeval tudi Louis Oppenheim. Svoje
originalne Crke je Zelel zascititi z oblikovanjem lastne pisave. Pisavi Bernhard, Oppenheim in
ostale niso bile zna¢ilno moderne. Ceprav so bile nekatere brez serifov, so se druge
zgledovale po gotski pisavi in romanskemu rokopisu. Tipi¢na pisava, znacilna za Sachplakat,

je bila odebeljena (bold) in razsirjena. Vsebovala pa je tudi majhne obilne serife.



Slika 2: O. W. Hadank: plakat, 1920 Slika 3: Neznan avtor: oglas, 1910

Dadaizem

Dadaizem obdobje se je zacelo leta 1917 v Svici. Dadaizem je pomenilo novo gibanje
izseljenih pisateljev in umetnikov, ki so zapustili svoje domovine z namenom, da bi
protestirali vojni in vsem, ki jo spodbujajo. V primerjavi z ekspresionizmom je veljalo to
gibanje Se za bolj krvavega.

Zacetki Dadaizma segajo ze nekaj let nazaj. Leta 1913 je nek ruski umetnik, Kasimir
Malevich uvedel supermatizem in odstranil vse pripovedne simbole iz umetniskih slik.

Pod vplivom S$e enega uporniSkega gibanja — futurizma, ki ga je zacel F.T. Marinetti leta
1909, je bil dadaizem predhodnik tipografskega razdora, ki je sledil. To predhodno obdobje je
povezovalo umetnost (0z. neumetnost) in obdobje t.i. Novo tipografije, ki je sledila v letu
1920.

Dadaizem je pomenila vstajo proti svetu, ki je bil sposoben nepopisne groze. Zavracanje
mescanske umetnosti (in s tem tudi konvencionalne tipografije) je bil napad na odvratne
socialne in kulturne vrednote, ter hkrati na umetniske stile in manierizem (izumetni¢enost), ki
sta simbolizirala te vrednote.

Dadaizem se je razsirila iz Svice v Nem¢&ijo in nato v New York. Med mnogimi metodami
vizualnega izraZzanja, so dadaisti svoje poglede S$irili tudi preko raznih publikacij, na katere so
pisali naslove, kot so: Dadaizem, Revolucija in Nova mladina. V glavnem je bila Dadaizem

velika sovraznica meS€anskega okusa.



S tipografskega vidika, je to obdobje za ¢rke pomenilo en velik kaos in anarhijo.

V Dadaizmu so se besede »red« mocno izogibali. Oblikovalci teksta niso upostevali nobenih
pravil glede postavitve teksta, velikosti formatov in &rk. Crke so bile brez nekega pravega
reda razkropljene po listu papirja. V eni sami kompoziciji so uporabili pisave iz razli¢nih
druzin pisave in ¢rke razli¢nih velikosti. Vecinoma so besede in Stevilke neharmoni¢no tavale
po listu papirja. Vcasih se je v ozadju znasla tudi kakSna slika. Predvsem so bile strani papirja
nasicene z tekstom, posameznimi besedami in Stevilkami, ki so se vrtele v vse smeri. Besede
niso imele posebnega pomena, medtem, ko so naslovi — Dadaizem, Revolucija in podobne
mocne besede, znacilne za gibanje, moc¢no izstopale iz lista papirja. Bistvo vsega je bilo
prikazati kaos v druzbi.

Obstajal pa je Se en nacin, s katerim so dadaisti izrazali svoje poglede na svet. To je bilo
oblikovanje kolaZa. Crke so izrezovali iz ¢asopisov in jih premesali, tako da so dobili Zeljene
pomene besed. Te pa so nalepili na posebne liste. Crke so izrazale razpoloZenje, simulirale

zvok in prikazoval resni¢no sliko predstavljenih ide;j.

Namen dadistov ni bil oblikovati novo vrsto pisave, temvec z grafi¢nim oblikovanjem izrazati
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Slika 4: Raoul Hausmann: Platnica revije, 1919



Avantgarda

Po prvi svetovni vojni je predvsem na podrocju arhitekture, fotografije in tipografije prislo do
mnogih premikov. MeS¢anstvo se je glede eksperimentalne umetnosti omehcalo.
Modernizem, ki je vkljuceval druzino ze neodvisnih skupin evropskih kulturnih gibanj in Sol,
je predlagal zdruzitev umetnosti in oblikovanja, ki naj bi predstavljala izboljSanje in
Clovestvo. Za elito umetnost ni veljala kot razvedrilo, temve¢ bolj kot produkt
koristoljubnosti, namenjen masi. Umetniki so poudarjali vse poglede na svet, Se posebno
grafiéni dizajn in oglaSevanje, katera sta bila omejena z arhai¢nimi pravili in tehnologijo.
Crka, ki je postala oboje, simbol in orodje za preoblikovanje, je bila prvi indikator pri irjenju
»novega duha«.

Prvi poskusi se zacnejo leta 1909, ko je F. T. Marinetti oblikoval prvega od mnogih
tipografskih manifestov, ki ga je imenoval »besede svobode«. Od leta 1913 do leta 1916 je
Guillame Appollinaire napisal in oblikoval prvo konkretno pesem z naslovom Calligrames.
Vse to je navdahnilo ponovno revolucijo tipografije, ki se ja pojavila v Rusiji, Nemciji,
Holandiji, Italiji in Vzhodni Evropi. Njeno bistvo pa je bilo zavracanje okraSevanja. Jan
Tschichold je nekje zapisal, da naj bi t.i. Nova tipografija pomenila zamenjavo starodavne in
zastarele Crke zamenjale asimetricna ureditev crk brez serifov, ter meSanje ¢rk in
fotomontaza. Za novo tipografijo je bila bistvena Citljivost in berljivost.

Crke so bile v asimetri¢nem odnosu z linijami, pus¢icami, barvnimi pikami in v nasprotujocih
se vertikalnih smereh. Drugace, kot je bilo v pretekli praksi tipografije, je bila avantgardna

moderna ¢rkovna razporeditev pod vplivom abstraktnega slikanja.

Futurizem (Italija)

F. T, Marinetti je videl v svobodnem verzu idealen model, s katerim bi lahko predstavil idejo
o individualni svobodi zoper socialni hierarhiji in slavo intuiciji, kot klju¢ do kreativnega
izrazanja. V ta namen je leta 1909 izdal prvi futuristi¢ni manifest, v katerem je pozdravljal vse
futuristi¢ne pisatelje in pesnike k uporabi svobodnih verzov, ter upodabljanju slik in zvokov v
gibanju. Futuristicno gibanje ni opustilo slikanja. Nasprotno so umetniki na svojih platnih
poveliGevali hitrost in tipografske kompozicije. Crke so jim sluzile, da so z njihovo pomogjo
simulirali zvok strojev. Futuristi pa so bili drzni tudi na drugih podro¢jih. Eksperimentirali so

z ovitki knjig ter z oblacili (zelo vpadajoce barve blaga).



Futurizem je navduseval mnoge druzbene skupine, med drugim tudi fasiste. Futuristi¢en stil je
ponazarjal moc¢ hitrosti in strojev. Plakati in drug oglaSevalski material so dali gledalcu vtis
gibanja. Crke so bile napisane zelo mehani¢ne. V&asih so bile sendene in so vsebovale
konicaste (pointed) ascenderje in descenderje. Originalno je futura »pisava svobode«
namenoma uporabljala Ze obstoje¢o romansko pisavo za poudarjanje goreCega nasprotovanja
tradiciji. Kasneje pa so predstavljale skoraj parodijo na obliko, ki naj bi jo futuristi¢na pisava
prestavljala. Depero je bil glavni v razvijanju komercialnih futuristi¢nih ¢rk. Uporabljal je
zanimivo mesanico avantgarde, ¢rke brez serifov in romansko pisavo. Futura je imela veliko
razli¢ic (od najbolj zadrzanih pa do tistih najbolj kicastih).

Leta 1930 je faSizem postal manj toleranten do futuristicnega eksperimentiranja in tako se je

gibanje »dinamicne in uporabne« umetnosti zakljucilo.

Slika 5: Fortunato Depero: Platnica revije, 1926

Konstruktivizem (Rusija)

Konstruktivizem se je pojavil leta 1915 v Rusiji, ko je Vladimir Tatlin eksperimentiral s
»strojno umetnostjo« ali tudi drugace imenovano »umetnost izdelkov«. Pristop izhaja iz
supermatizma. Tu je Slo za abstraktno umetnost, ki so jo oznacevali kvadrati in pravokotniki,

obrobljeni z negativnim prostorom.



V konstruktivizmu sta bila pomembna Alexander Rodchenko in Vladimir Mayakowsky.
Slednji je oblikoval platnico iz kolaza za neko revijo (LEF). Lazar Lissitzky pa je zdruzil
supermatisticne in konstruktivisticne elemente v eksperimentalne oblike, ki jih je imenoval
»Prouns«.

Po revoluciji pri BolSeviku je mnogo avantgardnih ustvarjalcev te poskuse na utilitaristicnem
grafi¢nem dizajnu za izdelke in proizvode. Temu pristopu so rekli »umetnost produktov«.
Lissitzky-jeve kompozicije so bile supermatisticna meSanica geometri¢nih oblik, ki so
simbolizirale bolSevisko nadvlado nad nazadnjasko srenjo.

Na konstruktivizem je moc¢no vplivalo pomanjkanje, ki ga je prinesla prva svetovna vojna.
Tisti Cas je bil tiskovni material — papir, ¢rka, ¢rnilo — visoko cenjeno, tisk pa je bil temeljen
nacin komunikacije z javnostjo.

Tipografija je v konstruktivizmu razvila posebno obliko. Crke in besede so pod pravimi koti
obdane z moc¢nimi ¢rtami in okvirji, natisnjene v eni ali dveh primarnih barvah. Deloma
zaradi omejitve materiala za ¢rkovnjak, ki je preprecil vse razen tako minimalistiénega
pristopa. Poleg tega, so sovjetski umetniki kricece okraske povezovali s caristi in oligarhicnim

uzivanjem. Umetniki in oblikovalci so navdih iskali tudi na Nizozemskem in v Nemciji.

NPONIBOACTER
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Slika 6: Neznan avtor: Plakat, 1926




De Stijl

Urejena pokrajina, kjer tipografijo definirajo pravi koti in ravne linije. De Stijl je nova
avantgardna smernica, ki jo je ustanovila skupina nizozemskih nadebudnezev (Theo van
Doesburg, Vilmos Huszar, Antony Kok, Bart van der Leck, Piet Mondrian in J. J. P. Oud).

V slikarstvu in dizajnu so se pogosto pojavljali pravokotniki in ravne linije. Barve, ki so jih
uporabljali, so bile: ¢rna, bela, siva ter osnovne barve (rdea, modra in rumena).

Tako kot pri dadaizmu, tudi De Stijlu umetnisko izraZanje ni kaj dosti pomenilo. Umetnost so

celo pojmovali kot nekaj , kar ovira funkcijo zivljenja.

Slika 7: Paul Schuitema:Platnica revije, 1935

10



2 KOMERCIALNI MODERNIZEM

V letu 1920 je bil modernizem (znan tudi pod izrazom »moderna«, modernisti¢no, art deco)
nekaksen mescanski kompromis med tradicionalnim in radikalnim oblikovanjem. Predstavljen
je bil v Franciji leta 1925 na Exposition internationale des arts decoratives et industriels
modernes. Razsirjen je bil po vsej Evropi in Aziji. Kar je kasneje postalo znano kot deco stil,
je svojo pot nadaljevalo tudi v ZDA, kjer je sluzilo kot oglasevalsko orodje. Modernizem naj
bi omogocil izrazanje kar je Se bilo neizrazenega. Avantgardni modernizem je odseval
manierizem, ¢eprav so bile edine podobnosti s komercialnim modernizmom bolj povrSinske
narave.

Moderna je bila zdruzba modernisti¢ne umetnosti in sodobnega trzenja. V mnogih ¢lankih je
bilo tisti Cas sicer zaslediti, da je »Nova tipografija« bolj filozofija in ne stil. Kakorkoli je bilo
v tistem Casu naivno pri¢akovati, da bo javnost z odprtim srcem sprejela avantgardno
smernico. Zgodovina dokazuje, da je bila strogost avantgardnega oblikovanja tezko sprejeti v
svoji puristi¢ni obliki. Ko se je Nova tipografija namenila preoblikovati obstojece medije, je
bilo Ze znano, da je obsojena na ponarejanje. Vsak narod s potrosnisko ekonomijo je privolil
v modernost. Crka je bila glavna komponenta tega trenda in leta 1920 in 1930 je bil ¢as, ko se
je oblika ¢rke na veliko srecevala z ogromnimi potrebami oglaSevanja. Vrste pisave so postale

modni dodatki.

Francija

Moderna umetnost — komercialna faza modernizma — se je zacela v Franciji v ¢asu pred 1.
svetovno vojno. Njen razvoj pa je bil prekinjen zaradi vojne.

Trzenje stila se je zacelo leta 1925 v Parizu. V tistem Casu je Exposition internationale des
artes decoratifs et industriels moderenes veljala za ogromen prostor, namenjen razstavi
modernisticnega blaga izdelanega za svetovno vodilno pohistvo, obladila, kozmetiko in
razliéne proizvajalce. Ceprav so se na mnogih razstavah pojavljali primerki konstruktivizma,
je vseeno prevladoval komercialni dizajn, predstavljen z vsemi svojimi razli¢icami okrasja.
Tisti ¢as je bila Deberny in Peignot najbolj sofisticirana livarna, ki se je ukvarjala tako z
tradicionalno elegantno ¢rko, kot tudi z razstavljenimi novostmi, ki so bile moderne. Da bi
javnost hitreje sprejela aktualen stil, so v ta namen tiskali stilisti¢ne knjige.

V Franciji so se zares trudili, da bi modernisti¢ni dizajn sprejela ¢im SirSa javnost. Moderni

stil se je pojavljal povsod, kjer je bilo mozno: na stavbah, Skatlicah za vzigalice itd.
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Ravna linija ¢rke je postala simbol lepote. Zgodnje moderni ornamenti so vkljucevali cvetje,
zivali, nimfe, ki so bili vstavljeni v geometri¢ne vzorce. Ti pa so vsebovali razlicne oblike
(cikcak, oblika ¢rke V, puscice v razli¢nih oblikah). Oblikovalci so se poigrali z egipcanskim
stilom, z motivi iz Majske kulture in Orienta. Vse kar je tisti ¢as prinaSalo dobicéek, je bilo
hitro sprejeto. Zato so tisti ¢as oglaSevalske agencije, razni umetniski ateljeji in trgovine s
¢rkami hitro rasle.

V oglaSevalskem materialu in modernih plakatih je francoska tipografija imela veliko
svobodo. Crka naj bi imela najpomembnej$o vlogo. Na plakatih naj bi se vse vrtelo okrog
besede ali pa so bile besede nanizane po plakatu v obliki kvadrata. Rezultat tega je bil, da so
¢rke vcasih sluzile tudi kot nadomestek ilustracije oziroma so bile ilustracije. Eleganca, po
kateri je bila znana francoska tipografija iz ¢asa Fournierja in Didota, se je nadaljevala tudi pri
tipografiji v ¢asu modernizma. Francoska pisava v 30.-ih naj bi imela milino in stil, ali kot so

jo radi imenovali — da je bila chic (ljubka, ¢edna, urejena).

ABCDETFT
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Slika 8: A. M. Cassandre: Crka, 1929
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Slika 9: Paul Renner, 1930

Nemcija

Nemska crka je bila bolj nacionalisticno usmerjena, kot ostali narodi. Nemci so uporabljali
Roman vrsto pisave. Nemska pisava je res bila precej toga, vendar so vseeno tezili k temu, da
bi se odmaknili od nacionalisti¢ne tradicije. Na oblikovanje nemske ¢rke so vplivale razlicne
smernice. Ena je bila gotska pisava. Sachplakat je ponovno ovrednotil anti¢no pisavo. Poleg
tega pa predstavlja tudi vrsto pisave, ki je znacCilna za plakate. Velik vpliv pa je imel tudi
nemski modernizem. Pisava je bila brez serifov. Najbolj so se zgledovali po Rennerjevi futuri.

Ostale pisave brez serifov, pa so se uporabljale bolj za predstavitev novosti.

Dekorativna pisava je pomenila zdruzitev starega in novega stila.

Crkoslikarjem in tiskarjem se dotedanja gotska pisava (pa tudi okragena razli¢ica) ni zdela
dovolj privla¢na za komercialne namene. Zato so izdelali popolnoma nov set ¢rk. Za to pisavo
je znacilno, da je znotraj podobe ¢rke dodana Se dodatna barva. To da pisavi vtis globine in
dimenzije. Marsikdo dobi obcutek, da bodo ¢rke skocile iz natisnjene strani. Nekatere ¢rke so
imele poudarjene zunanje ali pa notranje obrobe podobe ¢rke, druge so gotsko pisavo

spremenile s sencenjem podobe ¢rke.

Nekega dne, leta 1925, je nemsko tiskarsko drustvo dozivelo Sok, ko je opazilo, da se je videz
neke revije ¢ez no¢ popolnoma spremenil. Klasi¢ne obrobe in ozke poteze frakture je
zamenjala avantgardna kompozicija ¢rk brez serifov; uveljavile pa so se bolj odebeljene rdece

in ¢rne Crke. Za uveljavitev avantgarde v nemski tipografiji, pa je bil sokriv tudi Jan
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Tschichold, ki so ga poklicali, da bi uredil stran revije. Prva stran izdaje je imela precej
praznega prostora z zelo veliko okrasja. Notranji izgled izdaje je bil precej surov z ponovno
veliko praznega prostora in poln pisave brez serifov. Vendar se ta nacin oblikovanja revij in

casopisov ni dolgo obdrzal. Kmalu se je stil oblikovanja povrnil na starega.

ABCDECEF
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Slika 10: Paul Klein: Abeceda, 1930
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Slika 11: Neznan avtor: Typographische Miteilungen, 1925
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Spanija

V Spaniji je konec leta 1920 dekorativna pisava (deco) postala del neuradnega grafi¢nega stila
tudi v Spaniji. Tak$no grafiko so uporabljali znotraj Spanije za promocijo marsikaterih
produktov in storitev, ki so Ze kazali napredek v drugih drzavah. Zeleli so se primerjati z
industrijsko proizvodnjo drugod po svetu. Originalno so imeli odgovornost nad proizvodnjo
reklamnega materiala in posterjev tiskarji. SCasoma pa so oblikovalci ustvarjali vizualno
formo, medtem ko je skrb tiskarjev postala oglaSevalska agencija. V Barceloni je postalo
oglasevanje komercialna nujnost. Vse kar je bilo prej obrtnisko usmerjeno in se strogo drzalo
svetovnih tipografskih dogovorov, je zdaj postalo izvor oblikovalskega eksperimentiranja.
Predstavitev modernisticnega manierizma v tipografiji, je leta 1920 pomenil iskanje
potrodnikove pozornosti. Ceprav zelo malo originalnih vrst pisav izhaja iz Spanije so
oblikovalci uredili mnogo sodobnih tujih érk. Spanske livarne &rk so uvozile podobe ¢érk iz
Francije, Nemcije in Anglije. Francoska nagnjenja k dekorativnosti in nemske racionalisti¢ne
ideje so se povezovale s Spansko ¢rko. Drugace pa je bilo v tem ¢asu pogostokrat videti, da so

bile ¢rke na posterjih popisane ro¢no.

~ W =
PERFUMES | ESENCIAS

Slika 12: Neznan avtor: certifikat, 1930
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Italija

V Italiji so zavracali kakrSenkoli videz simetrije. Da bi se temu uprli, so s pisavo futuro na
papirju simulirali zvok navdusenega govora in hrup brnecih strojev. Leta 1920 so kreirali
svoje lastne oblike ¢rk, ki so posnemale avantgardne oglaSevalske dogodke. Ti novi pristopi
so jim omogocili hiter preskok iz njihovih manifestov na komercialno umetnost.

Fortunado Depero kot mojster komercialnih in futuristicnih pisav, je porabljal nenavadno
sintezo avantgardnih pisav brez serifov in renesan¢nih pisav. Predstavil je nabor dinami¢nih
ro¢no narisanih ¢rk, ki so simbolizirale hitrost in gibanje. StopniCaste gotske pisave, v vsej
svoji linearni zobatosti, so se razvile iz Ciste improvizacije v popolno in komercialno uspesno
abecedo. Sodobna pisava se je uporabljala za razlicne namene — od plakatov za avtomobile,
cigarete in alkoholne pijac¢e do dokumentov za faSisticno stranko in njene propagande.
Italijanski grafi¢ni oblikovalci so z uporabo sodobne pisave skusali privabiti predvsem mlade

potrosnike.

Slika 13: Neznan avtor: Razglednica, 1925
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Nizozemska

Nizozemski dekorativni stil pisave je bil zelo bujen in barvno poln. Komercialna oblika ¢rke
je bila kombinacija razli¢nih vplivov. Med temi velja na prvem mestu omeniti Wendigen stil,
ki je bila prototip avantgardnega stila. Ekscentri¢en in dekorativen, tako kot njegov kreator H.
Th. Wijdeveld, se je stil uporabljal v istoimenskih umetnisSkih in arhitekturnih revijah. V
osnovi je bila to linearna pisava, oblikovana tako, da je dajala vtis mrezne poravnanosti,
vendar z zarezanimi robovi in nenavadnimi koti, podobno kot oznake na zemljepisni karti.
Drugi pomembnejsi vpliv na ¢rko je imel De Stijl in Skatlasta oblika crke, ki jo je originalno
oblikoval Theo van Doesburg. Te ¢rke so bile osnovane na obliki kvadrata. Nekatere so bile

precej okorne, predvsem pa so se izogibale okrasju.

Uporaba kombinacije vseh teh stilov zaznamuje oziroma definira tedanjo fazo nizozemskega
komercialnega oblikovanja.

Najbolj priznana ustvarjalca te dobe sta Piet Zwart in Paul Schuitema s svojimi primeri nove
tipografije, ¢eprav je bila velika ve€ina tiskanih publikacij med vojnama oblikovana v
modernisticnem stilu. Nizozemski izdelovalci ¢rk so, tako kot ostale drzave v Evropi,
izdelovali dekorativne pisave, bodisi polne, bodisi v obrisu. Le-te so bile tacas najbolj iskane,

saj so njihovo uporabo diktirale razne oglasevalske revije.

"g__
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Slika 14: Neznan avtor: Platnica revije, 1932
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ZAKLJUCEK

Zaradi razli¢nih kulturnih gibanj razvoj linearne ¢rke ni ostal na eni in isti toCki. Vsako
prepricanje ji je dalo svoj pridih, svoj prispevek k temu, da se je razvijala.

V modernizmu ni Slo le za uporabo linearne c¢rke, temvec predvsem za izrazanje idej,
prepricanj, Custev. Ta pa so umetniki, kulturniki in druge struje lahko izrazili s tem, da so
»izkoristili« tipografijo in jo uporabili za prenasanje sporocil.

Treba pa je poudariti, da sama ¢rka v modernizmu ni bila dovolj za prenaSanje sporocil §irsi
publiki. Tu je imela zelo pomembno vlogo tudi barva, kontrastnost, pa tudi razli¢ni ornamenti.
Odvisno od Custev, ki so jih izrazali umetniki, so se ¢rke in barve znasle v razli¢nih razmerjih
in velikostih, oblikah in kompoziciji.

Linearna ¢rka ni bila le ¢rka, ampak je ponekod dobila tudi dimenzijo, vtis prostorskosti.
Mediji, ki so znacilni za to obdobje, so bili plakati. Ti so nastali, delno iz Zelje po
eksperimentiranju, delno pa ravno zaradi te silne Zelje po komunikaciji s $irSo javnostjo.
Ravno tu je eksperimentiranje s ¢rkami prislo najbolj do izraza.

Po drugi strani pa so bile linearne ¢rke v Casu modernizma lahko tudi zelo togih in ostrih
oblik. Na strani kak$nih publikacij so bolj kot ne samevale v belem prostoru. Okoli besed pa
so bili bolj redko kaksni ornamenti.

Skratka, linearna ¢rka je v obdobju modernizma igrala razlicne vloge. Ponekod je bila njena
vloga bolj pisana in radoziva. V formaciji z drugimi ¢rkami je lahko ustvarila neverjetna
sporocila. Na drugi strani pa je bila njena drza v kontekstu z ostalimi elementi na strani lista

bolj suhoparna, zadrzana.
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